
第 1 页 / 共 2 页

RFM数据分析预测
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个性化推荐引擎：您有许多商品或服务在售，比如餐厅、超市、网店、美容院、健身房等。
您想为不同顾客推荐感兴趣的商品，以促进销售和提高用户体验。使用个性化推荐引擎，帮您为
顾客推荐正确的商品。只需片刻，即可处理多达100万条用户行为和20万条用户属性，对多达20万
个用户进行个性化推荐，并将图文并茂的报告呈现眼前。为每人推荐一组喜欢的东西，提高用户
体验，促进您的销量。 无论您是一家餐饮零售、健身美容、汽车保养，还是做网店、电子书、线
上服务，您一定很想知道，您的顾客对哪些东西感兴趣，并优先推荐。怎么才能又快又准的为顾
客推荐呢？停止揣测，开始探究。不需要懂技术，基于便捷高效的“暖榕敏捷数据挖掘系统—个
性化推荐引擎”，用低成本为您的每个客户制定优先的产品推荐序列，延申你的洞察力，提高营
收并改善用户体验。数据挖掘从未如此简单。RFM数据分析预测

关键算法库为我们自研的全自动优化算法。与其它算法不同，关键算法库的算法支持全自动
建模，无需用户参与。算法在收到一个新任务后，会自动探测数据特征、任务类型、并自动加载
优参数，然后进行建模，并将建模结果提交咨询报告渲染引擎渲染成一份咨询报告。我们的算法
库智能化程度相当高，使用门槛非常低，即使用户完全不懂技术，也可以获得很好的数据挖掘结
果。同时，算法库算法的精度和性能处于行业先进水平。例如，经实际验证，我们的时序预测算
法比百度大脑（easyDL）快 8~10倍，精度高 3~4 倍。互联网数据分析报价使用线性回归与归因引
擎探索原因并预测未知。

医学作为一个专业、复杂的学科，需要处理各种各样的数据，如文本、数值、图表、图像等
等。现在的医生不只是看病，往往还承担着繁重的科研课题或论文要求。除了看病，课题研究、
学术交流、发表论文、评职称等，给不少医生造成了很大的压力。但医务工作者由于技能背景所
险，往往不具备深度数据挖掘的时间和能力。 暖榕敏捷数据挖掘系统，包含了时序预测模块（时
序预测引擎）、关联分析模块（组合与推荐引擎）、多分类诊断模块（个性化推荐引擎）、智能
诊断模块（潜客识别引擎）、归因分析模块（线性回归与归因分析引擎），可以帮助医务工作者
方便快捷地进行高级别的数据分析和挖掘，数分钟既出结果。让广大医务工作者在科研和论文上
摆脱愁闷和压力，如虎添翼，顺畅自如。

数据挖掘从未如此简单。 ✓ 简单可靠，快捷有效。没有纷乱的按钮，没有繁琐的步骤，没
有复杂的设置，小白级操作。 ✓ 丰富的行业经验，满足更多需求，支持个性化定制我们的原则
始终如一：不是数据挖掘，更是价值挖掘。 ✓ 每份结果都是一份不错的小型咨询报告。 ✓ 如
果您来自大公司，我们将大幅降低您的咨询费和人力成本；如果您是个人或小公司，智能驱动触
手可及，帮您紧跟时代和产业升级。 安全 · security：我们知道你的数据是金矿我们丝毫不会试图
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占有 效能 · efficiency：我们知道掘金的过程很辛苦我们愿意提供解决方案，帮你又快又好的提炼
价值 额外受益 · additional profits：或许有人做同样的事我们的专业性、可靠性及技术先进，将
使你额外受益即使是私有部署，也可以和已有系统隔离，并支持快速弹性扩容。

大数据的挖掘常用的方法有分类、回归分析、聚类、关联规则、神经网络方法、Web 数据挖掘
等，这些方法从不同的角度对数据进行挖掘。分类是找出数据库中的一组数据对象的共同特点并
按照分类模式将其划分为不同的类，其目的是通过分类模型，将数据库中的数据项映射到摸个给
定的类别中。可以应用到涉及到应用分类、趋势预测中，如淘宝商铺将用户在一段时间内的购买
情况划分成不同的类，根据情况向用户推荐关联类的商品，从而增加商铺的销售量。 回归分析反
映了数据库中数据的属性值的特性，通过函数表达数据映射的关系来发现属性值之间的依赖关系。
它可以应用到对数据序列的预测及相关关系的研究中去。在市场营销中，回归分析可以被应用到
各个方面。如通过对本季度销售的回归分析，对下一季度的销售趋势作出预测并做出针对性的营
销改变。聚类类似于分类，但与分类的目的不同，是针对数据的相似性和差异性将一组数据分为
几个类别。属于同一类别的数据间的相似性很大，但不同类别之间数据的相似性很小，跨类的数
据关联性很低。关联规则是隐藏在数据项之间的关联或相互关系，即可以根据一个数据项的出现
推导出其他数据项的出现。细致和充分的测试，保证可靠性；零售数据分析报价

我们知道你的数据是金矿，我们丝毫不会试图占有。RFM数据分析预测

这一考虑带来了零售商如何把相同的产品以不同的价格卖给不同的客户这一挑战性问题。一
般而言，这需要在具有不同付费意愿的客户之间设置区隔以使得高付费意愿的客户不能以为低付
费意愿客群设定的价格来付费。零售商可以使用如下几种区隔机制： 店铺区域：连锁零售商店一
般都位于不同的社区内，这些社区具有不同的平均家庭收入、平均家庭规模、近竞争商店距离等
人口属性和竞争性因素。这就自然对客户的价格敏感性以及寻找替代供应商的能力或者意愿做了
区分。这使得零售商可以在店铺的级别上在不同区域设置不同的价格。 包装大小：诸如软饮料或
化妆品之类的消费品（FMCG）具有较高的周转率，消费者自然可以选择是频繁购买少量产品或者
储存大量的产品，这种权衡也受到诸如家庭规模等人口因素的影响。这一机制通过购买大型或小
型包装的意愿来创建区隔，并为不同包装尺寸设置不同的单位边际价格。买一送一（BOGO）优惠
也与此机制有关。 促销活动：客户可以根据他们是否愿意等待较低价格还是以正常价格立即购买
来区分。此种客户分群方式被应用于服饰领域，在该领域季节性促销是主要的营销机制之一。RFM
数据分析预测

上海暖榕智能科技有限责任公司汇集了大量的优秀人才，集企业奇思，创经济奇迹，一群有
梦想有朝气的团队不断在前进的道路上开创新天地，绘画新蓝图，在上海市等地区的数码、电脑
中始终保持良好的信誉，信奉着“争取每一个客户不容易，失去每一个用户很简单”的理念，市
场是企业的方向，质量是企业的生命，在公司有效方针的领导下，全体上下，团结一致，共同进
退，**协力把各方面工作做得更好，努力开创工作的新局面，公司的新高度，未来上海暖榕智能
科技供应和您一起奔向更美好的未来，即使现在有一点小小的成绩，也不足以骄傲，过去的种种
都已成为昨日我们只有总结经验，才能继续上路，让我们一起点燃新的希望，放飞新的梦想！


